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Foi publicado, no passado dia 22 de margo, o Decreto-Lei n.° 22-B/2021, que determina a titularidade
de direitos de transmissao televisiva e multimédia dos campeonatos masculinos de futebol das | e |l
Ligas e estabelece que esses direitos sejam objeto de comercializagdo centralizada nas épocas
desportivas subsequentes a época de 2027/2028.

No que respeita a titularidade de direitos de transmiss&o televisiva e multimédia relativos aos jogos dos
campeonatos masculinos de futebol das | e Il Ligas, o Decreto-Lei estabelece, no seu artigo 3.°, n.° 1,
que a mesma “pertence aos clubes ou as sociedades desportivas participantes nas respetivas
competi¢cdes”, em contraponto ao que atualmente se prevé no disposto no artigo 88° n.° 2,
do Regulamento das Competigdes Organizadas pela Liga Portuguesa de Futebol Profissional, nos
termos do qual os clubes detém individualmente a titularidade desses direitos.

Paralelamente, a maior e principal inovagao da nova lei consiste na implementagao, em Portugal, de
um modelo de comercializagdo centralizada desses direitos televisivos — com excegdo dos direitos de
transmissdo radiofénica — o que, na verdade, ja ha muito que nao é novidade no espago europeu.

O diploma em apreco determina o fim do modelo de comercializagdo de direitos televisivos e
multimédia atualmente em vigor, nos termos do qual os clubes comercializam individualmente os
direitos de que sdo titulares, beneficiando em exclusivo das receitas televisivas e multimédia geradas
pelos espetaculos desportivos por cuja organizagdo sdo responsaveis, i.e., pelos espetaculos
desportivos realizados no seu estadio.

A opcgdo por um modelo de comercializagdo centralizada de direitos televisivos e multimédia surge
justificada pelo facto de o modelo de comercializagao individualizada atualmente adotado em Portugal
alegadamente promover uma maior discrepancia entre os varios clubes da Liga, na medida em que
canaliza a obtencdo das principais receitas para clubes de maior dimensédo - os quais, em razdo da
maior massa associativa, recebem propostas mais avultadas para a comercializagao dos respetivos
direitos -, em desfavor dos clubes de menor dimensdo. Em Portugal, segundo dados publicos, a
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centralizagdo individualizada dos direitos de transmissdo possibilitou aos denominados “grandes” a
celebragao de contratos miliondrios (rondando os EUR 450.000.000,00) e de longa duragao com os
grupos NOS e Altice.

De acordo com a informagao constante do Comunicado do Conselho de Ministros de 25/02/2021, “no
que concerne as receitas provenientes da comercializagdo [de direitos televisivos e multimédia], a
diferenca entre a sociedade desportiva que mais recebe e a que menos recebe é de
aproximadamente 15 vezes”. Esta discrepancia assume particular relevo num contexto em que a
comercializagao de direitos televisivos e multimédia representa a maior fonte de receita na industria
futebolistica, influenciando decisivamente a competitividade dos campeonatos.

As criticas apontadas ao modelo de comercializagdo individualizada de direitos televisivos e multimédia
nao sdo recentes, tendo inclusivamente a Autoridade da Concorréncia apresentado, em janeiro de
2019, uma Recomendacgéo relativa a alteragbes na comercializagdo dos direitos de transmissdo
televisiva e multimédia da Primeira e Sequnda Ligas de futebol, sublinhando preocupag¢des do ponto
de vista concorrencial quanto aos efeitos, duragdo e abrangéncia dos acordos celebrados pelos “trés
grandes”, considerando que o modelo em vigor limita a concorréncia nos mercados de comercializagao
destes direitos.

Apesar disso, a auséncia de consenso entre clubes no que respeita ao concreto modelo de
comercializacdo a adotar tem vindo a adiar a transicdo para um modelo de comercializagédo
centralizada, que ha muito foi adotado - com sucesso — nas principais ligas europeias, como é o caso
da Premier League, da Série A, da Bundesliga, da Ligue 1e, mais recentemente, da La Liga.

O Decreto-Lei n.° 22-B/2021 d4 assim acolhimento a recomendagéo da Autoridade da Concorréncia,
estabelecendo a adogao de um modelo de comercializagéo centralizada a partir da época desportiva
2028/2029, determinando que “os contratos celebrados por clube ou sociedade desportiva
participantes nos campeonatos masculinos de futebol das | e Il Ligas relativos aos direitos de
transmiss&do ndo produzem efeitos para além da época desportiva de 2027-2028, considerando-se ndo
escritas as clausulas que disponham em contrario” (cfr. artigo 4.° do referido diploma).

Apesar de este modelo poder alegar-se menos atrativo para os clubes de maior dimensao, a realidade
é que, partindo do exemplo das principais ligas europeias, a expectativa é que o mesmo tendera a gerar
vantagens econdmicas para todos os clubes das | e Il Ligas, independentemente da sua dimenséo.
Existindo uma melhor e mais equitativa distribuicao do valor total das receitas televisivas, os clubes de
menor dimens3do passardo a ter outra capacidade de investir no reforco das suas equipas, gerando
uma maior competitividade interna, o que, consequentemente, se espera torne a competicdo mais
atrativa e crie um aumento das restantes fontes de receita.

Em todo o caso, a transi¢do para um modelo centralizado de comercializagao de direitos televisivos e
multimédia ndo implica que a distribuicao de receita seja feita salomonicamente entre todos os clubes.
Atente-se, por exemplo, no modelo de inquestionavel sucesso seguido na Premier League, em que 50%
da receita obtida é repartida igualmente por todos os clubes, 25% é distribuida de acordo com os
resultados desportivos de cada clube e os restantes 25% de acordo com a denominada TV
Formula, que considera o numero de jogos transmitidos ao vivo, o nimero de jogos ndo transmitidos ao
vivo e a transmissdo de highlights dos jogos.
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A experiéncia comparada dos outros paises permite também esperar que a transi¢do para um modelo
de comercializagdo centralizada gere vantagens para os canais desportivos e para os adeptos, na
medida em que possibilitard uma disponibilizagdo com maior periodicidade de um leque mais alargado
de conteudos desportivos, alinhado com as preferéncias dos consumidores.

A definicdo dos moldes em que serd adotado o modelo de comercializagdo destes direitos cabera a
Federacdo Portuguesa de Futebol e a Liga Portuguesa de Futebol Profissional, as quais cabera
preparar uma proposta a apresentar até ao final da época desportiva de 2025/2026, sujeita a
aprovagdo pela Autoridade da Concorréncia. Sem prejuizo, os organizadores das competi¢des
desportivas, os clubes ou as sociedades desportivas nelas participantes e as entidades adquirentes
poderao determinar, por acordo sujeito a aprovagao da Autoridade da Concorréncia, a antecipagao da
implementagao deste modelo (cfr. artigo 5.°, n.os 1 e 2, do diploma em apreco).

Prevé-se ainda, no artigo 5.° n.° 3, que caso ndo seja apresentada a referida proposta conjunta, ou a
mesma nao merega aprovagao pela Autoridade da Concorréncia, ou ainda caso os agentes relevantes
ndo alcancem qualquer acordo prévio, os termos do modelo de comercializagdo centralizada serao
definidos unilateralmente pelo Governo, ouvida a Autoridade da Concorréncia.

Sem prejuizo dos desenvolvimentos futuros do tema, a ado¢do do modelo de comercializagédo
centralizada de direitos televisivos e de multimédia nos campeonatos masculinos de futebol da Liga
NOS e da Ledman Liga Pro representa um importante passo, jd dado com sucesso nas principais ligas
europeias, em diregao a uma liga de futebol mais competitiva e mais lucrativa, a beneficio dos clubes,
dos operadores televisivos e dos adeptos.
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